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Povinna propagace v projektech

Za propagacni aktivity jsou zodpovédni vsichni partnefi projektu. V pripadé
spole¢ného projektu je vedouci partner rovnéz odpovédny za zajisténi celkové
koordinace propagace projektu na obou stranach hranice.

Kazdy projektovy partner je povinen zajistit ndsledujici propagacni prvky:

Plakat v minimalnim formatu A3 nebo elektronické zafizeni

PFijemce je povinen po celou dobu realizace projektu umistit na verejné viditeIném
misté alespon jeden plakdt o minimalni velikosti A3, ptipadné elektronické
zobrazovaci zafizeni obdobné velikosti, s informacemi o projektu.

Plakat v minimalnim formatu A3 nebo elektronickd podoba musi obsahovat
minimalné:

=  nazev projektu

=  hlavni cil projektu

=  |ogo programu

Plakat A3 muZe byt jednojazyény a musi byt vystaven po celou dobu realizace
projektu v sidle prijemce.

Povinné zverejnéni informaci na webu a socialnich sitich

Pfijemce je povinen informovat o podpore ziskané z programu zverejnénim
informaci na:

= své oficidlni webové strance (pokud existuje)

= socidlnich sitich (pokud je vyuZziva)

Obowigzkowa promocja w projektach

Za dziatania promocyjne odpowiedzialni s3 wszyscy partnerzy projektu. W przypadku

wspdélnego projektu Partner wiodgcy odpowiada réwniez za zapewnienie ogdlnej

koordynacji promocji projektu po obu stronach granicy.
Kazdy partner projektu ma obowigzek zapewnic nastepujace elementy promoc;ji:

Plakat w formacie minimum A3 lub podobnej wielkosci elektronicznego wyswietlacza/

ekranu

Beneficjent jest zobowigzany do umieszczenia przez caty okres rzeczywistej realizacji
projektu w miejscu widocznym dla publicznosci (np. w swojej siedzibie) przynajmniej
jednego odpowiednio oznakowanego plakatu/ wyswietlacza o minimalnym formacie A3 z
informacjami o projekcie.

Minimalny zakres informacji, ktére muszg by¢ umieszczone, jest nastepujacy:
= tytut projektu
= gtéwny cel projektu
=  |ogotyp programu

Plakat A3 w wymienionymi powyzej elementami umieszczony przez caty okres realizacji
projektu w siedzibie beneficjenta moze by¢ jednojezyczny.

Informacje na stronie internetowej lub/oraz stronie w mediach spotecznosciowych

Beneficjent jest zobowigzany do informowania o dofinansowaniu otrzymanym z
programu poprzez umieszczenie takiej informacji na

= swojej oficjalnej stronie internetowej (jesli taka strona istnieje) oraz

= w mediach spotecznosciowych (jesli beneficjent ich uzywa)
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Minimalni rozsah zverejnénych informaci:
= nazev projektu
= strucny popis projektu
= hlavni cil a o¢ekdvané vysledky
= |ogo programu

V pripadé socidlnich siti se povinnost povaZzuje za splnénou uvetrejnénim alespon
jednoho pfispévku informujiciho o podpore z EU.

Oznaceni mista realizace a dokumentace aktivit projektu

* Vsechna mista konani projektovych aktivit musi byt viditelné oznacena v
souladu s aktualnimi pravidly publicity

* V kancelafich Euroregionu Pradziad i Euroregionu Pradéd je mozné si zapQjcit

bannery s informacemi o financovani, které je moiné vyuzit béhem

realizovanych aktivit

* Uskutecnéné akce prosim fotografujte tak, aby bylo jasné viditelné oznaceni

mista realizace projektu (napt. banner s logem programu apod.)

Viditelné umisténi informaci o podpore z programu Interreg v dokumentech a
informacnich materidlech (napf. program akce, prezencni listiny) tykajicich se
realizace projektd Interreg nebo Gcastnikim

ur¢enych Siroké verejnosti

projektovych aktivit.

Oznaceni vSech propagacnich materidld vytvorenych v réamci projektu (napft.
plakaty, bannery, roll-upy, letaky, pozvanky, ceny, propagacni materidly, atd.).
Oznaceni ¢lankd v novinach — pokud byly v rozpoctu projektu uvedeny.

Minimalny zakres informacji, ktére muszg by¢ umieszczone, jest nastepujacy:
= tytut projektu
= krotki opis projektu
= gtéwny cel i rezultaty projektu
= |ogotyp programu

W przypadku medidw spotecznosciowych ten obowigzek jest spetniony poprzez
umieszczenie jednego postu z ww. opisem projektu wraz z logotypem programu w
widocznym miejscu na danym profilu.

Oznaczenie miejsca realizacji i dokumentacja dziatan projektu

* Miejsca realizacji wszystkich dziatan projektu muszg byé oznakowane zgodnie z
wytycznymi dot. promocji

* W biurze Euroregionu Pradziad w Prudniku mozna wypozyczyé banery/ tablice z
informacja o dofinansowaniu na wydarzenia realizowane w ramach projektow

* Nalezy robi¢ zdjecia z wydarzen realizowanych w ramach projektu z_widocznym
oznakowaniem miejsca realizacji projektu (np. baner z logotypem programu itp.)

Zamieszczenie w widoczny sposéb informacji o wsparciu z programu Interreg w
dokumentach i materiatach informacyjnych (np. program wydarzenia, listy obecnosci)
dotyczacych wdrazania operacji Interreg, przeznaczonych dla opinii publicznej lub
uczestnikéw dziatan projektu.

Oznakowanie wszystkich materiatdw promocyjnych powstatych w ramach projektu (np.
plakaty, banery, roll-upy, ulotki, zaproszenia, nagrody gadzety promocyijne itp.).

Oznakowanie artykutow w prasie — jesli takie byty zaplanowane w budzecie projektu.
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Béhem kazdé akce musi byt uUcastnici Ustné informovani o financovani projektu z
programu Interreg prostrednictvim Fondu malych projekt( v Euroregionu Pradziad.

FINANCNi OPRAVY

Nastaveni mechanismu financ¢nich oprav za nedodrzeni pravidel publicity vychazi z
¢l. 50 odst. 3 obecného nafizeni.

Chybujicimu partnerovi je vidy nejdfive umoznéna ndprava, nez je pristoupeno k
financni opravé. Je-li ndprava mozn3, je partner Spravcem FMP vyzvan k napravé ve
stanovené lhaté'. Pokud napravu ve |h(té udini, neni pristoupeno k uplatnéni
finaném’opravyz.

V pfipadé vsech pochybeni v oblasti publicity plati nasledujici pravidla:

1. jakékoli finanéni byt viditelné/

rozpoznatelné pouhym okem. Poruseni pravidel publicity, které neni viditelné/

pochybeni podléhajici opravé musi
rozpoznatelné pouhym okem, musi byt v pravnim aktu zahrnuto mezi poruseni
ostatnich povinnostl’3

2. k napravé je vidy stanovena |h(ta takova, aby bylo redlné v ni vykonat
napravu

3. procento finan¢ni opravy je vyméreno z vySe dotace pro doteného partnera
(v€éetné dotace ze statniho rozpoctu, je-li relevantni) a sice v jeji aktualni vysi v
dobé pochybeni dot¢eného partnera4

4. veskerd komunikace a dokumentace tykajici se pochybeni je v pisemné formé.

Podczas kazdego wydarzenia jego uczestnicy muszg by¢ informowani ustnie o zrédfach
finansowania projektu ze Zrédet programu Interreg w ramach Funduszu Matych
Projektow w Euroregionie Pradziad.

KOREKTY FINANSOWE

Mechanizm korekt finansowych za nieprzestrzeganie zasad promocji wynika z art. 36 ust.
6 rozporzadzenia Interreg.

Zanim zostanie natozona korekta finansowa kazdy partner ma mozliwos¢ podjecia dziatan
naprawczych. Partner zostanie przez Zarzadzajacego FMP wezwany do naprawienia
sytuacji w ustalonym terminie’. Jesli dokona naprawy w terminie, korekta finansowa nie
jest stosowana’.

W przypadku wszystkich uchybien w zakresie promocji obowigzujg ponizsze zasady:

1. wszelkie uchybienia podlegajgce korekcie finansowej muszg byé widoczne/
rozpoznawalne gotym okiem. Naruszenia zasad promocji, ktére nie sg widoczne/
rozpoznawalne gotym okiem, muszg by¢ ujete w Umowie o Finansowanie wsréd
naruszen innych obowiqzkéw3

2. na podjecie dziatan naprawczych zawsze przewidziany jest taki termin, zeby byto
mozliwe podja¢ dziatania naprawcze

3. wartos¢ procentowa korekty finansowej obliczana jest od kwoty dofinansowania dla
danego partnera (facznie z dofinansowaniem z budzetu panstwa, jesli dotyczy), tj. w
jej aktualnej wysokosci w momencie popetnienia btedu przez danego partnera4

4. cata komunikacja oraz dokumentacja dotyczgca uchybienia odbywa sie pisemnie

! V CR v souladu s ustanovenim § 14f odst. 1 zékona ¢. 218/2000 Sb. / W RCZ zgodnie z § 14f ust. 1 ustawy nr 218/2000 Sb.
2 CR se v souladu s ustanovenim § 14f odst. 2 zakona ¢. 218/2000 Sb. nejedna o poruseni rozpoctové kazné. / W RCZ zgodnie z § 14f ust. 2 ustawy nr 218/2000 Sb. nie jest to naruszenie dyscypliny budzetowe;j.

3 V CR se tim mysli povinnosti stanovené dle § 14 odst. 4 pism. i) Zakona 218/2000 Sb., jejich? nedodrzeni neni neopravnénym pouzitim podle § 3 pism. e) Zakona 218/2000 Sb. / W RCz rozumie sie przez to
obowigzki, o ktérych mowa w § 14 ust. 4 lit. i) ustawy 218/2000 Sb., ktérych niespetnienie nie stanowi nieuprawnionego wykorzystania w mysl § 3 lit. e) ustawy 218/2000 Sh.

4 o
V CR je tim myslen den poru$eni rozpoctové kazné. / RCz rozumie sie przez to dzien naruszenia dyscypliny budzetowe;j.
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Pochybeni jsou rozdélena do dvou typu:

1. tykajici se nastroji povinné publicity
2. tykajici se nastroji nepovinné publicity

Postup v obou téchto pfipadech je popsan nize.

Pravidla pro feseni pochybeni u nastroji povinné publicity

PFi zjisténi, Ze partner pochybil u nékterého z nastrojli povinné publicity, bude
pisemné vyzvan k népravés.

Lhita k ndpravé musi byt Umérna dobé nezbytné nutné na zajisténi napravy. Poté
bude uplatnén nasledujici postup:

1. dotceny partner napravu ve stanovené |hité ucini — neni uplatnéna financni
oprava

2. dotéeny partner napravu ve stanovené |h(ité neucini nebo ji ucini chybné — je
uplatnéna finanéni oprava

U povinnych néstrojii se ma za to, Ze naprava je mozna vidy, a to opravou chybné
provedeného nastroje, nebo umisténim nastroje nového. Vyjimkou mohou byt
nékteré jiz ukoncené aktivity zejména v oblasti informovanosti verejnosti a
Ucastnikd, u ktery zpétna naprava nemusi byt mozna.

Btedy dzielg sie na dwa rodzaje:

1. dotyczace narzedzi obowigzkowej promocji
2. dotyczace narzedzi nieobowigzkowej promocji

Procedura w obu tych przypadkach zostata opisana ponize;j.

Zasady postepowania w przypadku uchybien w zakresie narzedzi obowigzkowej
promocji

Jezeli okaze sie, ze partner naruszyt konkretng zasade dotyczacg promocji w
ktorymkolwiek z narzedzi obowigzkowej promocji, zostanie on na pismie wezwany do

. . ..5
naprawienia sytuacji .

Termin na naprawe musi by¢ adekwatny do czasu niezbednego do zapewnienia naprawy.
Nastepnie zastosowana zostanie nastepujgca procedura:

1. dany partner naprawi sytuacje w wyznaczonym terminie — nie stosuje sie korekty
finansowej

2. dany partner nie dokona naprawy w wyznaczonym terminie lub zrobi to btednie —
stosowana jest korekta finansowa

W przypadku narzedzi obowigzkowych przyjmuje sie, ze naprawa jest zawsze mozliwa
poprzez poprawienie btednie wykonanego narzedzia lub poprzez umieszczenie nowego
narzedzia. Wyjatkiem mogg byc¢ niektére dziatania, ktdre zostaty juz zakonczone, w
szczegolnosci w zakresie informowania opinii publicznej i uczestnikéw, dla ktérych
korekta wsteczna moze nie by¢ mozliwa.

> Poskytovatel dotace postupuje v souladu s Metodickym pokynem CHJ &. 14 k ustanoveni § 14e a § 14f zakona ¢. 218/2000 Sb. / Podmiot przyznajgcy dofinansowanie proceduje zgodnie z Instrukcja Metodyczng CHJ

(Centralnej Jednostki ds. Harmonizacji) nr 14 dot. przepisu § 14e i § 14f ustawy nr 218/2000 Sh.
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V pfipadé, Ze dojde k poskozeni nékterého z nastroji publicity cizi osobou, je
prislusny partner povinen dat tento nastroj do plvodniho stavu minimalné na dobu
udrzitelnosti projektu, pokud se na projekt vztahuje. Pro tyto pfipady doporucuje
RO néstroje publicity pojistit standardnim zpGsobem.

Finanéni opravy u nastrojti povinné publicity:

W przypadku uszkodzenia ktéregokolwiek z narzedzi promocji przez obca osobe, dany
partner zobowigzany jest do przywrdcenia tego narzedzia do stanu pierwotnego co
najmniej przez okres trwatosci projektu, jesli projektu dotyczy. Na ewentualnos¢ takich
sytuacji IZ rekomenduje standardowe ubezpieczenie narzedzi promocji.

Korekty finansowe dotyczgce narzedzi obowigzkowej promocji:

Pravidla pro uplatfiovani finanénich oprav u nepovinnych nastroju publicity

Pti zjisténi, Ze partner pochybil na nékterém z nastroji nepovinné publicity, je
vyzvan k napraveé ve |h(té stanovené Spravcem FMP. Lhita musi byt tmérna dobé
nezbytné nutné na zajisténi napravy. Poté je uplatnén nasledujici postup:

1. Dotceny partner ndpravu ve stanovené |h(té ucini — neni uplatnéna financni
oprava
2. V pripadé, Ze nedojde k napravé, je uplatnéna financni oprava

, Vyse financni . . Wysokos¢ korekt
Pochybeni Y Uchybienie yee =Y
opravy finansowej
Nastroj povinné publicity chybi zcela 1,0% Catkowity brak narzedzia obowigzkowej promocji 1,0%
Na nastroji povinné publicity: Na narzedziu obowigzkowej promociji:
0,5%
= zcela chybi logo programu = catkowity brak logotypu programu 0.5%
,27/0

= je logo programu uvedeno v rozporu s manualem k poufZiti loga * logotyp programu jest pokazany w sprzecznosci z instrukcja uzywania

loga
Docasny/staly billboard, pamétni deska, plakat A3 nebo rovnocenné 05% &
elektronické zobrazovaci zafizeni nema pozadovany rozmér 27 Tymczasowy/staty billbord, tablica pamigtkowa, plakat A3 lub podobnej 0.5%

wielkosci elektroniczny wyswietlacz nie posiada wymaganych wymiaréw 270

Zasady stosowania korekt finansowych w przypadku nieobowigzkowych narzedzi
promocji

Jezeli okaze sie, ze partner naruszyt konkretng zasade dotyczacg promocji na ktoryms z

narzedzi nieobowigzkowych, zostanie on wezwany do naprawienia w terminie
wyznaczonym przez Zarzadzajagcego FMP. Termin musi by¢ adekwatny do czasu

niezbednego do zapewnienia naprawy. Nastepnie stosowana jest nastepujgca procedura:

1. Dany partner dokona naprawy w wyznaczonym terminie — nie stosuje sie korekty
finansowej
2. W przypadku braku naprawy — stosowana jest korekta finansowa




Wspéifinansowane
przez Unig Europejska

Euroregion
Pradziad

inLerreyg

Czechy - Polska

Euroregion
Pradéd

Spolufinancovano
HILCIrcy Evropskou unii

Cesko - Polsko

Finanéni opravy u nepovinnych ndstroji publicity:

Korekty finansowe dla narzedzi nieobowigzkowej promocji:

Pochybeni Vyse finanéni opravy

Uchybienie Wysokos¢ korekty finansowej

.| 100 % vydajl na nepovinny nastroj publicity
Logo programu chybi

| nebo 0,03% z celkové vySe dotace v pfipadé, Ze nelze
zcela
vycislit vydaje na nepovinny nastroj publicity

L j P M . L .
O8O programu je 50 % vydaji na chybné oznaeny nepovinny nastroj

uvedeno v rozporu publicity

s manualem k pouZiti | nebo 0,01 % z celkové vySe dotace v pfipadé, Ze nelze

loga vycislit vydaje na nepovinny nastroj publicity

Nedodrzeni pozadavkd na publicitu v dennim tisku a v TV/rozhlasovém vysilani je
sankcionovano pouze v pfipadé, Ze partner vysilani v rozhlase/TV nebo ¢&lanek v
tisku financuje z rozpoctu projektu a ma tudiz jako zadavatel prdvo a moZnost
vysledny produkt ovlivnit.

V pfipadé prohlaseni zdlraziujictho podporu z fondu Interreg plati, Ze pokud na
néjakém dokumentu nebo jiném prostfedku komunikace s vefejnosti a s cilovymi
skupinami je uvedena publicita chybné nebo zcela chybi, nemusi to automaticky
vést k udéleni sankce. Pokud partner dolozi, Ze byla vefejnost nebo cilové skupiny
prostiednictvim jinych forem publicity dostatec¢né informovany (napf. je-li v rdmci
seminard, workshopt, Skoleni, konferenci, vystav, veletrh(l zajisténa spravnym
zpUsobem vizualni identita programu pouZitim plakatu, roll upu, oznacenim
vystavovanych predmétld nebo polepu stanku apod.), neni nutné davat sankci za
chybéjici publicitu na néjaké prezentaci nebo prezencni listiné spojené s danou akci.

100% wydatkéw na nieobowigzkowe narzedzie promoc;ji

Catkowity brak logotypu | |yb 0,03% catkowitej kwoty dofinansowania w przypadku,

gdy
nieobowigzkowe narzedzie promocji

programu nie mozna okresli¢ wysoko$¢ wydatkdw na

50% wydatkéw na btednie oznakowane nieobowigzkowe

Logotyp programu jest narzedzie promocji

pokazany w sprzecznosci
lub 0,01% catkowitej kwoty dofinansowania w przypadku,
gdy
nieobowigzkowe narzedzie promocji

z instrukcjg uzywania

nie mozna okresdli¢ wysokos¢ wydatkédw na

loga

Niespetnienie wymogdéw dotyczacych promocji w prasie codziennej i w emisjach
telewizyjnych/radiowych jest sankcjonowane tylko wtedy, gdy partner artykut prasowy
lub audycje w radiu/telewizji finansuje z budzetu projektu, a wiec ma on jako
zamawiajacy prawo i mozliwos¢ wptywu na produkt finalny.

W przypadku informacji o wsparciu z funduszu Interreg, jezeli na jakim$ dokumencie lub
innym Srodku komunikacji z opinig publiczng i grupami docelowymi umieszczone s3
btedne elementy promocji lub ich catkowicie brak, nie musi to automatycznie skutkowaé
natozeniem sankcji. Jezeli partner udokumentuje, ze opinia publiczna lub grupy docelowe
zostaty wystarczajgco poinformowane w drodze innych form promocji (np. jezeli w
ramach seminaridw, warsztatow, szkolen, konferencji, wystaw, targéw w prawidtowy
sposéb zapewniono wizualng identyfikacje programu poprzez zastosowanie plakatu,
rollupu, oznaczenie wystawianych przedmiotéw lub obklejenie stoiska itp.), nie ma
koniecznosci naktadania sankcji z tytutu brakujacych elementéw promocji na jakiej$
prezentacji lub liscie obecnosci zwigzanej z danym wydarzeniem.




